PLANES COMPLEMENTARIOS DE APOYO[image: Logo nuevo-color]

Asignatura: Tecnología e Informática 	Grado:   ________       Periodo: 4                             Año: 2022
Nombre estudiante: ___________________________________________ Grupo: ________________
RECOMENDACIONES
Cada periodo el docente formula una pregunta problematizadora o situación problema relacionada con las metas de aprendizaje que le ayudan al estudiante a prepararse para sustentar sus conocimientos y niveles de competencia desde cada área. Este proceso está programado para presentarse desde el 24  de octubre al 27 de octubre de 2022. El estudiante debe consultar los referentes bibliográficos citados por el docente en cada asignatura y entregar los productos del periodo por medio de trabajos escritos empleando normas básicas que den cuenta de las competencias adquiridas.
1. Pregunta problematizadora
¿De qué manera puedo utilizar las herramientas TIC para promocionar productos y/o servicios?

2. Metas de aprendizaje
Elabora campañas de marketing digital utilizando herramientas TIC para la promoción y difusión de productos y/o servicios.

3. Productos del periodo:
a. Por favor lea con atención el siguiente caso:

Existe una empresa de alta tecnología dedicada al procesamiento de pollos, llamada Chicken Express, está situada en un sector altamente comercial que a pesar de ser una ubicación bastante estratégica para sus ventas, no les permite ampliar el espacio para un mejoramiento en sus actividades dentro de la planta, debido a que es una zona comercial donde están ubicados locales de diferentes empresas y sus dueños se rehúsan a vender; es por esto que se hace necesario el traslado de la planta de producción y demás áreas de proceso hacia otra ubicación. 

Es importante resaltar que uno de sus sistemas de producción es el área de preformado, donde salen los diferentes derivados de la carne del pollo, la cual por razones de espacio tuvo que ser trasladada a un sitio cercano de la planta de producción principal. 

Con la construcción de esta nueva planta se busca unir todos sus sistemas de proceso y con esto dar solución a los problemas tales como la falta de capacidad instalada y un sistema de producción que no está acorde con el diseño de la planta en la que actualmente operan debido a la falta de espacio. 

Los dueños de la empresa hicieron un estudio y se comprobó que en Medellín suceden 
3 cosas:
1. Existe una competencia exagerada de plantas que venden pollos.
2. Sale costoso importar pollo porque los distribuidores prefieren las empresas que quedan cerca del Centro Comercial San Diego.  A las demás les cobran el triple por la distribución.
1. Proponga una posible ubicación para el traslado de la planta procesadora, de acuerdo al estudio realizado y las necesidades de crecimiento que actualmente requiere la empresa. La propuesta debe ser en el Municipio de Medellín, de modo que señale el barrio, la calle y  el local. Haga una captura de pantalla usando Google street view.

2. Describa porqué es importante la consideración de cada uno de los siguientes factores para la elección de la ubicación de la nueva planta. Justifique cada uno.
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3. De acuerdo al caso, calcule los requerimientos de espacio físico para la nueva instalación y adicional realice una lista de los recursos humanos y físicos que necesitaría para operar.

4. ¿Qué oportunidades se generan con la construcción de la nueva planta?

5. Realice una propuesta de campaña de marketing la cual puede describir en una presentación de Power Point o Canva, para el relanzamiento de la nueva planta, teniendo en cuenta:
a. El mercado.
b. El público.
c. El producto y sus estrategias.
d. La campaña debe tener un nuevo Logo de la Empresa y  Slogan, el cual usted debe crear.

6. Teniendo en cuenta el caso, realice una justificación por escrito sobre cuál fue el verdadero problema que motivó el cambio de ubicación y proponga una solución innovadora que haga tener valor agregado. Por favor, involucre cualquier forma de tecnología.

7. Realice un escrito donde reflexione acerca de qué fue lo que más aprendió mientras desarrollaba este examen y lo que lo marcó durante el desarrollo del periodo.
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‘TABLA 2: FACTORES PARA LA ELECCION DE LA LOCALIDAD Y EMPLAZAMIENTO

Transporte
Oferta de mano de cbra

Espacio para expansién

Acttud de la comunidad

‘Oportunidad para combinar con instalaciones
exstentes.

Proximidad a fuentes de aprovisionamiento
Aprovsionamiento de agua.

Medios de transporte y coste de los mismos.
Condiciones de vida

Posibiidad de deshacerse de los desechos.
Proximidad a los mercados

Proximidad a ceniros de ensefianza secundaria
y universitaria

Posibiidad de publicidad en las vias de acceso
Topogrta del lugar

Suministro de energia.

Posibildad de conservar la mano de obra
actual

Roelaciones entre obreros y empresa

Disponibiidad do combustble.
Nivel salarial

Estructura imposiva.
Exstencia de centros escolares

Factores relgosos

Disponiblidad de personal fecutivo y técnico
Proximidad a centros de Investigacién
Disponibiidad de viviendas

Comunicaciones

Cima

Experiencias  favorables de  instalaciones
simires

Coste de las viviendas y de los edicios en
general

Politcas locales,legales e mposilivas





